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Potentiel de clientèle des gares pour les 

trajets quotidiens dans les espaces 

périurbains et ruraux 

Étude des espaces périurbains et ruraux

•Aire urbaine selon INSEE 2010

•Dominance de l'utilisation du véhicule personnel

•Majorité d'actifs

•Cas d'étude : aire urbaine de Tours

Détermination des critères de 
succès d'une gare

•État de l'art et ressources bibliographiques

•Classement des indicateurs

Élaboration d'une équation de 
potentiel de clientèle

•Étude des modèles existants : Reilly, Huff, Stewart

•Adapation du sytsème générale de Stewart

•Application sur 3 lignes de l'aire urbaine de Tours

Équation du 
potentiel de 

clientèle

Fréquence de 
l'offre

Niveau 
d'accessibilité

Niveau de 
confort

Durée du 
trajet

𝑷𝒐𝒕𝒊 =  σ 𝑷𝒋 ∗  
𝑭𝒋∗(𝟏+𝜶𝒋+𝜸𝒋)

𝑫𝒊𝒋
𝟐

𝒏
𝒋=𝟏    

Principaux résultats d’applications 
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DISTANCE ORIGINE-DESTINATION (MIN)

POTENTIEL DE CLIENTÈLE DE LA LIGNE 
AZAY-LE-RIDEAU TOURS

Joué-lès-Tours 

Ballan-Miré 
Druye Azay-le-Rideau 
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FRÉQUENCE DE L'OFFRE

POTENTIEL DE CLIENTÈLE DE LA 
LIGNE LANGEAIS/TOURS

Savonnières 

Cinq-Mars-la-Pile 

Langeais 

graphique potentiel de clientèle selon la fréquence de l’offre pour la ligne Langeais/Tours – 

Eléonore POCHERIAU 

graphique potentiel de clientèle selon la distance pour la ligne Azay-le-Rideau/Tours – 

Eléonore POCHERIAU 

« Plus la fréquence de l’offre augmente, plus le potentiel 

est grand ; 

Plus  la distance est élevée, moins le potentiel est fort ; 

Les indicateurs de qualité ajustent le potentiel » 

« Le potentiel de clientèle exprime le fait d’accueillir de nouveaux clients pour 

un service ; il s’agit donc d’une quantification de personnes, qui vont ici donner 

un poids supplémentaire au transport ferroviaire » 

Aire urbaine (selon INSEE 2010) = pôle urbain + communes associées 

Élaboration d’une méthode et application en Indre-et-Loire 


